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	 Abstract.

	Ecuador is a pluri-ethical and multicultural country where the ancestral distinctive signs are implicit in the actions of the people, with the maturity of the people it becomes increasingly evident a target that is not ashamed of its roots but rather wants to make them explicit. The Ethnocompetitivity directed to ancestral textiles is a new trend that takes force in the last epoch. The work developed is based on two sources of analysis: 1) A literary analysis of the topic, 2) Surveys based on descriptive statistics in the general and specific market environment. The aim is to establish the perception of the people regarding the subject. Making this study an application of descriptive statistics to generate statistical guidelines rather than industry parameters
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	Resumen.

	El Ecuador es un país pluri ético y multicultural donde los signos distintivos ancestrales están implícitos en el actuar del pueblo, con la madurez en las personas se hace cada vez más evidente un target que no se avergüenza de sus raíces sino que más bien quiere hacerlas explicitas. La Etnocompetitividad direccionada a textiles ancestrales es una nueva tendencia que adopta fuerza en la última época. El trabajo desarrollado se basa en dos fuentes de análisis: 1) Un análisis literario del tema, 2) Encuestas basadas en estadística descriptiva en el entorno de mercado general y específico. Se pretende establecer la percepción de la gente con respecto al tema. Haciendo de este estudio una aplicación de la estadística descriptiva para generar lineamientos estadísticos más que parámetros de industria

	Palabras Claves: Etnocompetitividad, Textiles Ancestrales, Pluriculturalidad, Cultura, Diversificación.

	 

	Introducción.

	Los textiles ancestrales son concepciones místicas que unen el pasado y el presente, a su vez representan alternativas de crecimiento y diversificación textil, permitiendo la innovación progresiva y la presentación de nuevos productos, este enfoque potencia una industria que de por sí ya maneja varios millones de dólares y tiene varios seguidores perceptivos en el mundo. (Morín, Ramirez Suarez, Navarro Garza, & Estrella Chulim, 2008)

	 Las etnias y culturas a través de la historia han hecho varias acciones para tratar de diferenciarse, con el tiempo la vestimenta fue uno de los signos distintivos más representativos dando nacimiento al término de aculturación, el mencionado término en el entorno contemporáneo moderno indica que una cultura, su ideología, y sobre todo su idiosincrasia se ha plasmado en un signo objetivo como es la vestimenta. (Brines Tyrer, 1988)

	En el país en sus inicios los textiles, fibras y tejidos solían ser primitivos, hasta la llegada de los españoles en la Conquista donde al combinar el conocimiento del nuevo mundo con la fuerza laboral del nuevo, nació una industria que con el tiempo se volvería más y más competitiva, los referentes a nivel textil de la época, estuvieron ubicados de forma inespecífica sin embargo algunos de estos territorios sobresalieron con el tiempo resaltando Otavalo, Peguche y Cotacachi. (Valarezo & Torres, 2004)

	Las metodologías manuales quedaron en el olvido por la captación instantánea de los aborígenes, la nueva tecnología no se hizo esperar con la introducción de telares a pedal y los tornos de hilar, indicando que desde sus inicios la innovación de la industria crece a pasos agigantados. (Cuvi, 2011)

	Anteriormente en el país, los textiles y tejidos solían ser respetados en la sociedad así como todos los grupos relacionales a estos, su función era la de delimitar social y económicamente a las personas, dando a denotar que las diferencias estaban muy marcadas en una sociedad que en un principio se creía primitiva y con el tiempo se ha demostrado que en ciertos aspectos no lo era. (Vivanco, 2015)

	La producción textil evolucionó, concentrando en las poblaciones más importantes y en los centros urbanos cercanos a los mismos. En el siglo 16 con la instauración de la Real audiencia de Quito la industria textil tuvo un crecimiento y perfeccionamiento específico, tan es así que con los años se entiende que la economía primitiva o el eje económico de la época se centraba precisamente en esta actividad. (Ibarra, 2007)

	 La industria doméstica y su pequeño mercado tuvieron una evaluación que fue desde el tratamiento de lana hasta la confección en algodón, a mediados del siglo veinte, específicamente en la década comercial de 1950 se afianzó la utilización de la llamada fibra.  (Arellano, 2014).

	La diversificación de materiales se ha dado desde mediados del siglo 20 hasta las primeras décadas del siglo 21, en la cual se hace referencia a la utilización de poliéster, nylon, seda y varios materiales sintéticos derivados del caucho y del plástico. 

	(De Vidas , 2002)

	Desde los años 50 la evolución de la industria textil ha sido muy grande generando empleos para miles de personas y convirtiéndose en un sector complementario en el país. 

	Es indispensable entender que el sector textil en el país no siempre fue como se lo conoce, el mercado doméstico casi siempre estuvo presente en las décadas contemporáneas, a pesar de esto su desarrollo e impulso no se dio hasta la década de los 90, donde en sus últimos años con problemas en el país, el esquema ideológico permitió una competitividad parcial y un desarrollo percepcional de la industria. Considerando este entorno es bueno precisar que el crecimiento real de la industria textil se da por una inversión a largo plazo en maquinaria, capacitación y una gestión enfocada a la eficiencia y productividad. (Del Valle, 2007)

	El término de competitividad moderna se ha visto rezagada no solo porque los costos y la economía en general no permiten diferenciarse, peor aún tener una ventaja competitiva, sino también porque no existe innovación en los diseños, el consumidor en general no se siente identificado con aspectos que trasciendan a la moda o a la cultura. 

	En el país la distribución de la industria y el grupo de mayor producción se encuentra ubicado en las provincias de Pichincha, Azuay, Imbabura, Guayas y Tungurahua. Esta última cuenta más de 397 talleres pero apenas representa el 5% de la producción nacional. (Alencastro & Ortega , 2016)

	El mercado en si tiene lugares pequeños de especialización, como es el caso de Bolívar que representa el 1.6%, indicando que los segmentos específicos de mercado tienen una rentabilidad bastante grande. Aparte se puede saber que la mencionada industria es parcialmente innovadora indicando que pequeños sectores y poblaciones pueden ser competitivos. (Dirección de Inteligencia Comercial e inversiones , 2012)

	El Sector textil, es un puntal estratégico en el país, ya que a más de generar ingresos macroeconómicos considerables cercanos a 1300 millones de dólares, esta industria genera cerca de 174000 puestos, sin considerar el resto de la industria manufacturera. (León, 2017).

	El gobierno ha considerado al sector como un puntal para la economía estatal, considerando que su diversificación relacionada llega alrededor de 33 ramas, aparte que al no ser un sector muy nuevo, tiene la capacidad de producir con calidad y contribuir a la expansión de mercados relacionales. (El Comercio , 2017)

	Esta industria y el mercado en general suele funcionar con telas planas y telas de punto, estas a su vez han permitido una participación segmentado de artículos referenciados principalmente con: Camisetas, polos, jeans, ropa interior, etc.  (PRO ECUADOR, 2014). 

	Entre estas esta la diversificación a través del legado cultural de los pueblos que con el tiempo están siendo aceptada a través de varios targets, que al sumarlos se obtiene la identidad como país.  (CEPAL, Población Indígna Ecuatoriana, 2014). 

	Los textiles ancestrales son de mucha valía cultural, y hasta económica, indicando que una mujer indígena con indumentaria promedio puede tener un costos aproximado de mil dólares, la industria en si ve la limitación de producción no solo por el factor mencionado, sino también porque la empresa ecuatoriana tiene carencia de materias primas, una alta carga impositiva, y aparte el proteccionismo gubernamental ha hecho que se cree una economía burbuja que a la larga le quita competitividad en la región. 

	Esto con el tiempo ha creado un sentir en el empresario Ecuatoriano, el cual trata de diversificar sus productos y sus líneas para con el fin de crear  un crecimiento continuo y poder hacer una sustitución  de importaciones. (Alencastro & Ortega , 2016)

	Según la Constitución Política del Ecuador en su artículo 21, que  indica: Que las personas están en plena libertad de construir y mantener la identidad cultural, decidir a que cultura pertenecen y a expresarlo, a conocer profundamente el patrimonio cultural de las mismas. (UNESCO, 2008). 

	 

	Las leyes en la nación estan direccionadas al respeto de los derechos indivudales y colectivos, sin embargo el proceso de aculturización se ha vuelto tan fuerte que la identidad ancestral y cultural de varios pueblos se pierde en el tiempo. 

	 

	El proceso de aculturización es un proceso contemporáneo en el que gente sin identidad cultural sólida, adapta rasgos característicos primarios o secundarios de una o varias culturas extrajeras. Cada día sucede un proceso de aculturización especialmente en países tercer mundistas que creen que la pobreza y problemas propios del sistema económico están dados por causas ideológicas culturales. (Arellano, 2014). 

	 

	El contexto global actual están muy relacionadas a grupos de moda con géneros contemporáneos o modernistas, como el Pop, el Rock o suburbanismos marcados como la cultura Emo, indicando que sus seguidores no son estudiosos de la filosofía que los creo sino más bien adoptadores tempranos de signos primarios y secundarios que con el pasar del tiempo se han modificado a los extremismos sociales. (Hannerz, 2014)

	El Ecuador en la actualidad se empieza asemejar mucho a la sociedad norteamericana, que a lo largo de su historia empezó adoptar personas de varios países del mundo y a través de su mezcla se creó una identidad que aún no ha sido definida. 

	Los textiles ancestrales han sido estudiados desde varios enfoques haciendo referencia a la valía del tema: 

	Tabla 1: Los textiles ancestrales han sido estudiados desde varios enfoques.
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	Elaborado por: Grupo de Investigación.

	 

	Materiales y métodos.

	Los textiles ancestrales representan una tendencia no muy explotada en el entorno, representa una opción de diversificación relacionada en la industria textil y una opción de diversificación no relacionada para la industria del turismo y temas relacionados con la cultura. 

	El presente estudio se enmarca explícitamente en la Provincia de Tungurahua como foco para la zona centro en la cual se enmarca un estudio con el 95% de confianza, un error que asciende al 5%. 

	Las probabilidades al ser un estudio de carácter mayormente exploratorio queda con 0.5 correspondiente a la variabilidad de los datos y resultados, para lo cual el tamaño muestral resultante asciende a 382 encuestas. 

	Los puntos evaluados en las herramientas de investigación son: 

	Percepción de la existencia, percepción adquisición, parámetros de oferta, mercado actual, frecuencia potencial de compra, medios, factores de compra, percepción en prendas de vestir, percepción en prendas ancestrales. 

	La investigación se ha centrado con la cuantificación de variables nominales y ordinales que son consideradas importantes en la evaluación del mercado. 

	Resultados.

	Gráfica 1: Conocimiento del término y entorno de textiles ancestrales.

	

	 

	Elaborado por: Grupo de Investigación.

	 

	Gráfica 2: Aceptación del producto
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	Elaborado por: Grupo de Investigación.

	 

	Gráfica 3: Conocimiento de proveedores – Oferta en el mercado actual.
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	Elaborado por: Grupo de Investigación.

	 

	Gráfica 4: Satisfacción con los textiles adquiridos.
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	Elaborado por: Grupo de Investigación. 

	 

	Gráfica 5: Frecuencia de Compra en Textiles Ancestrales.
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	Elaborado por: Grupo de Investigación.

	 

	Gráfica 6: Medios de difusión y promoción para la industria textil.
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	Elaborado por: Grupo de Investigación.

	 

	Gráfica 7: Factores primarios de consumo en la industria textil
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	Elaborado por: Grupo de Investigación.

	 

	Gráfica 8: Factores de consumo primarios específicos para textiles ancestrales.
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	Elaborado por: Grupo de Investigación

	 

	Conclusiones.

	
		En el estudio se puede observar que la gente no tiene un conocimiento absoluto de lo que representan los textiles ancestrales, sin embargo el término en si representa mucho en la percepción del usuario. La frecuencia relativa de conocimiento de los textiles asciende al 77%. 

		A pesar de que la población estudiada no conoce varios de los factores influyentes en los textiles ancestrales del total de personas representativas en la investigación solo el 72% está de acuerdo con la calidad existente en el mercado de textiles. Se observa un target que no es mayormente entendido, sin embargo la presión para la oferta y la calidad de productos es explicita. 

		Se puede entender que la industria, y en si la oferta no es mayormente evolucionada en el país por que se indica que el 41% de los encuestados solo conoce un proveedor de estos textiles, el 32% conoce al menos dos, y el 27% menciona que no conoce ninguno. 

		Del total de encuestados, haciendo referencia los textiles ancestrales, y productos culturizados en la industria textil, el 66% se encuentra satisfecho con la calidad encontrada en el mercado. 

		La frecuencia de compra mayormente se la hace anual, con una frecuencia relativa del 40%, entendiendo que no son productos ligados a una necesidad básica, sino que más bien están regidos por una especialización vinculada a un deseo.

		El mercado textil es un mercado de evolución contemporánea rápida donde las redes sociales en difusión publicitaria y comercio han llegado a representar cerca del 40%. Entre los factores más representativos al momento de comprar un producto de la industria textil se destaca el precio como factor referencial y el diseño, por ser uno de los factores más fuertes a nivel percepcional. 

		En los textiles ancestrales, se puede observar que el factor con mayor peso al momento de realizar una compra es la calidad y estructura del telar. 
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